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sah a Zulaikha11 F akult as Ilmu Komunikas i, Unive r s it as D r . S oe t omo Jal an Se 

mol owar u 84 Sur abaya, Indonesi a zul ai kha@uni t omo. ac. i d; Phone: 0315945756 

Abstrak Per kembangan t eknol ogi informasi dan media sosial memungkinkan 

perempuan untuk kel uar dar i wi l ayah domes t i k dan ber par t i s i pas i dal am r anah 

publ i k.  

 

Lal u mer eka t er gabung dal am gr up-gr up me di a s os i al , dan me ndapat k an 

manf aat dar i gr up me di a s os i al y ang me r e k a i k ut i , t e r ut ama facebook dan 

what s app. Sal ah s at u gr up di F ac e book yang me nar i k pe r hat i an adal ah Langs 

unge nak, sebuah gr up yang memf okuskan per hat i annya pada kul i ner .  

 

Gr up i ni banyak di mi nat i kaum per empuan, me s k i s e b a g i a n k e c i l a n g g o t 

a n y a j u g a d a r i k a u m l a k i-laki. Dari komuni tas yang tergabung dalam grup 

facebook, anggota Langsungenak kemudian mengembangkan diri menjadi grup -gr up 

What s app y ang jumlahnya lebih kecil, sesuai wilayahnya, dan menambah intensitas 

komunikasi para anggotanya.  

 

Se de mi ki an i nt e ns s e hi ngga me r e ka s e r i ng me n g a d a k a n a c a r a-ac ar a 

pe r t e muan dal am duni a nyat a. Per kembangan dar i per t emanan dal am komuni t 

as maya menj adi komuni t as nyat a i ni t er nyat a j uga me l a h i r k a n s e b u a h i k a 

t a n . Me r e k a k e mu d i a n s e r i n g s a l i n g me mo t i v a s i u n t u k me n g e mb 

a n g k a n h o b i d a n kegemar an memas a k i t u unt uk mengubahnya menj adi pel 

uang us aha. Dan par a anggot a Langs ungenak pun t e r mot i v as i unt uk be r wi r 

aus aha di bi dang k ul i ne r .  



 

Kat a Kunc i : komuni t as maya, Langs ungenak, kul i ner , wi r aus aha PENGANTAR 

Tiba- tib a s a ja , d unia a d a d a la m g e ng g a m a n ta ng a n k ita . Ib u- ib u yang 

ke giatannya le bih banyak be rada di ruang dom e stik, m e m punyai je n d e la u n t u 

k m a s u k k e r u a n g - rua ng p ub lik ta np a ha rus m e ning g a lk a n rum a h d a n 

a na k - anak m e re ka.  

 

Tiba- tib a , m e re k a m e ne m uk a n te m a n la m a , d a n b a h k a n b e r k e n a la 

n s e r t a m e n j a lin p e r s a h a b a t a n d e n g a n t e m a n baru. Tiba- tib a s a ja , k 

e s ib uk a n ja d i b e rta m b a h, ta k la g i ha ny a b e rk uta t de ngan pe ke rjaan- pe 

ke rjaan dom e stik, tapi juga sibuk m e ngobrol ( chatting) d e n g a n te m a n - te m a 

n d i lua r s a na , ha ny a de ngan m e ne kanne kan ke yboard pada gadge t yang m e 

re ka ge nggam .  

 

E foria m e dia sosial ditandai de ngan banyaknya re uni de ngan te m an lam a. Te tapi 

ke m udian ke bosanan m e landa, ke tika tak lagi dite m ui hal- hal baru dalam pe rte m 

anan m e re ka. Perkem bangan selanjutnya, muncullah banyak grup- grup di m e dia 

sosial, yang banyak dim asuki ole h ibu- ib u u n t u k m e n a m b a h t e m a n d a n 

mencari tambahan informasi.  

 

Facebook, sebagai salah satu platform media sosial yang paling banyak digunakan di 

Indonesia, menyediakan ISSN: 2657 - 0513 ISSN: 2657 - 0572 ( On lin e) 





fa s ilita s g ru p itu. A w a ln y a m e m a n g f a c e b o o k la h m e d ia s o s ia l y a n g 

b a n y a k digunakan m asyarakat Indone sia. Jika kita lihat profil pe ngguna face book 

di Indone sia, nam pak dalam diagram be rikut ini: Gambar 1 Sum ber: W e A r e S o c ia 

l Ada banyak grup di facebook, dengan krite ria se ndiri- se ndiri. Ada grup te rtutup, 

dan ada grup yang te rbuka.  

 

G rup te rtutup biasanya hanya te rd iri a ta s a ng g o ta y a ng m e m p uny a i k e te rik 

a ta n te rte ntu s e p e rti a lum ni se kolah atau ide alism e te rte ntu. G rup te rbuka m 

e ne rim a se m ua orang yang te rtarik un tuk te m a te rte ntu y a ng s ud a h d ite ta p 

k a n p e nd iri ke lom pok, m isalnya grup m e nyuka gam e , grup pe m buru barang- 

barang brande d, atau grup yang suka m e m asak dan m e nikm ati m akanan.  

 

Salah satu grup yang pe rke m bangan anggotanya te rus be rtam bah se cara signifikan 

ada la h L a n g s u n g e n a k . G r u p in i b e r a n g g o t a k a n 9 3 4 . 0 3 2 ( p a d a 

15 M ei 2019 jam 05.00) ini didirikan oleh N ina Y usab, dan fokus pada dunia kuline r. 

Itu juga se suai de ngan tagline yang dipakai se lam a ini yakni “suka m akan dan suka m 

asak, ya Langsunge nak....”.  

 

Menurut N ina Y us a b , g rup ini s e b e tulny a tid a k ha ny a d ip e runtuk k a n bagi 

pe re m puan, te tapi siapa saja yang m e nyukai dunia kuline r, baik pe nikm at m 

akanan m aupun yang hobi m asak. D alam pe rke m bangannya, pe re m puan m e m 

ang le bih m e ndom inasi jum lah anggota. Akhir tahun 2 018, penelitian ini dibuat 

dengan m enyebarkan kuesioner online ke anggota grup Langsunge nak. D ari 5.300 

tanggapan yang m asuk, 98,8% atau se banyak 5.234 orang be rje nis ke lam in pe re m 

puan dan sisanya yang 1,2% atau sebanyak 66 orang berjenis kelam in laki - la k i .  

 

La ng s ung e na k m e nja d i o b y e k p e ne litia n k a re na d is a m p ing g rup d i fa c 

e b o o k , s e s u a i p e n u tu ra n N in a Y u s a b , ju g a m e m b e n tu k g ru p- grup 

dalam platform m e dia sosial yang lain, yakni W hatsapp, yang dibagi pe r wilayah di 

Indonesia. Ada lebih dari 50 grup W hatsapp, masing- masing grup m e w akili 1- 3 

kabupaten yang tersebar di seluruh Indonesia, 



45 _ 





 ditam bah de ngan grup W hatsapp luar ne ge ri se pe rti Singapura, M alaysia, 

Hongkong dan Korea.  

 

Langsungenak juga aktif m elakukan kopi darat (p e rte m u a n d a la m d u n ia n y a ta 

), b a ik y a n g dis e le n g g a r a k a n o le h g r u p grup W hatsapp m aupun Kopdar 

Akbar yang diadakan se tahun se kali, dan lo k a s i p e r t e m u a n n y a p u n b e r k e 

lilin g d a r i s a t u d a e r a h k e d a e r a h y a n g la in . Kopdar Akbar terakhir di N 

ovem ber 2018 bertem pat di D enpasar, Bali.  

 

Dalam Kopdar Akbar itu, m asing - masing kabupaten atau grup Whatsapp akan m e 

ngirim kan utusannya untuk datang, de ngan biaya ditanggung se ndiri ole h pe se rta. 

Dari wawancara dengan fo u n d e r La ng s ung e na k ta d i, d ip e ro le h gam baran 

bahw a Langsunge nak yang aw alnya m e rupakan kom unitas maya kemudian 

bermetamorfosa menjadi komunitas dalam dunia nyata, walaupun tetap tidak 

meninggalkan komunitas maya.  

 

Karena tidak semua anggota Langsunge nak yang te rg abung di grup F ace book juga 

m e lakukan pe rte m uan de ngan te m an- te m a n s e s a m a a ng g o ta d a la m d 

unia ny a ta . Ada sebagian anggota yang kem udian m em bentuk kom unitas dunia 

nyata, te tapi se bagian yang lain te tap hanya m e njalin pe rte m anan dalam dunia m 

aya saja.  

 

Meto de In i m e ru p a k a n p e n e litia n d e s k rip k if k u a n tita tif, d im a n a p e n e 

liti menyebarkan kuesioner secara online ke pada anggota Langsune nak, pada pe riode 

D e se m be r 2018. D ari hasil pe nye baran kue sione r itu, ada 5.300 anggota yang m 

engisi kuesioner dan m engirim kan kem bali ke pe ne liti. D ata itu ke m udian diolah, 

dan dipe role hlah angka- angka yang akan disajikan dalam tulis a n in i.  

 

Disam ping itu juga dilakukan wawancara mendalam dengan founder Langsungenak, 

Nina Yusab dan anggota anggota Langsunge nak yang dite m ui pada saat ke giatan 

Kopdar Akbar di D e npasar, B ali. Fokus penelitian ini adalah ingin m engetahui apakah 

kom unita s m aya yang diikutinya be rpe ran untuk m e num buhkan m otivasi be rw 

irausaha pada anggota te rse but. Se bagaim ana dike tahui, Langsunge nak aw alnya 

adalah grup di F ace book yang be rte m akan kuline r.  

 

P ostingan dan diskusi dalam grup itu harus be rkaitan de ngan kuline r, dan se lalu dise 

le ksi ole h para te naga adm inistrasi (adm in grup) yang dibe ntuk ole h founde r. 

Bahkan grup ini secara ketat m enerapkan aturan untuk m em posting, be rkom e ntar, 

m e ngirim foto atau gam bar dan tata bahasa se rta e tika dalam be rkom unikasi dan 

be rdiskusi di F ace book dan W hatsapp.  



 

Adm in Grup dan founder (dikenal dengan istilah bu lurah) tidak segan- se gan untuk m 

e nge luarkan anggota dari grup apabila tidak m e m e nuhi ke te ntuan dan aturan yang 

be rlaku. 46 





Dengan aturan ketat sem acam itu, anggota Langsungenak kemudian te rs e le k s i s e c 

a ra a la m ia h, d a n b e ris ik a n o ra ng- orang yang m em ang te rta rik d i d unia k 

uline r, b a ik y a ng ha ny a s e k e d a r ho b i m e m a s a k , m a k a n enak atau pun 

yang punya usaha di bidang kuliner, sedang m engaw ali usaha dan orang- orang yang 

ingin m em punyai usaha kuline r tapi be lum memulai usaha.  

 

Melihat kondisi itu, menarik untuk meneliti, apakah de ngan be rgabung di Langsunge 

nak, be rinte raksi dalam kom unitas m aya de ngan te m an- te m a n y a ng m e m p 

uny a i k e te rta rik a n s a m a d i b id a ng kuline r, bisa m e num buhkan dan m e 

ningkatkan m otivasi untuk m e m ulai usaha. K om unitas M aya Sebagai M odal Sosisal 

Alyusi (2016) m engatakan bahw a kom unitas m aya adalah se ke lom pok orang di 

dunia m aya yang m e m iliki m inat yang sam a. Anggota kom unitas ini bebas saling 

bertukar pikiran, pandangan dan in f o r m a s i.  

 

D is k u s i m e r e k a d ila k u k a n s e c a r a in t e n s d a n k o n t in y u , d e n g a n 

be rbagai topik. Inte raksi sosial yang te rjadi di dunia m aya ditopang de ngan norm a- 

norm a, nilai- nilai sosial yang positif dan kuat se rta te rb a ng un k a re na re la s i y a 

ng s a ling m e ng untung k a n dan tim bal balik (H a s b u lla h , 2 0 0 6 ).  

 

U n s u r- unsur yang dise butkan H asbullah tadi juga merupakan fondasi utama dalam 

membangun modal sosial. Media Sosial ke m udian m e nje lm a m e njadi salah satu 

cara orang untuk m e m pe role h modal sosial dengan efektif dan efisien . D e n g a n b 

e r in t e r a k s i d i m e d ia sosial dan be rgabung dalam kom unitas m aya, m aka arus 

inform asi menjadi lebih efisien melalui komunitas residensial atau profesional (Lin, 

2001). Modal sosial dapat diartikan sebagai sum ber (re s o urc e ) y a n g tim b u l dari 

inte raks i d a la m k o m u n it a s .  

 

S a y a n g n y a , p e n g u k u r a n m o d a l s o s ia l ja r a n g m e lib a t k a n p e n g u 

k u r a n t e r h a d a p in t e r a k s i it u s e n d ir i ( S u h a r t o , 2005a). Sebagai hasil 

dari interaksi tersebut adalah tercipta atau te rp e liha ra ny a k e p e rc a y a a n a nta r a 

ng g o ta k o m unita s .  

 

Inte ra k s i itu se ndiri bisa te rjadi dalam skala individual m aupun institusional. Se cara 

individual, in t e r a k s i t e r j a d i m a n a k a la r e la s i in t im a n t a r in d iv id u y a n 

g k e m u d ia n melahirkan ikatan emosional. Sedangkan secara institusional, interaksi 

dapat te rjadi apabila visi dan misi sebuah organisasi/lembaga memiliki ke sam aan de 

ngan visi dan m isi organisasi/le m baga lainnya. D alam kom unitas m aya, inte raksi te 

rjadi se cara individual te tapi te rbuka ke m ungkinan untuk be rke m bang m e njadi 

inte raksi institusional.  

 



Dua tokoh utam a dalam pe nge m bangan konse p m odal sosial adalah Putnam dan 

Fukuyam a. M ereka m em berikan definisi m odal sosial yang 
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 pe nting. M e skipun be rbe da de finisi, nam un ke duanya m e m iliki kaitan yang e rat 

(Spe lle rbe rg, 1997) te rutam a m e nyangkut konse p ke pe rcayaan (tru s t). P u tn a m 

mendefinisikan modal sosial sebagai penampilan organisasi sosial seperti jaringan dan 

kepercayaan yang m em fasilitasi adanya koordinasi dan ke rjasam a bagi ke untungan 

be rsam a. M e nurut Fukuyam a, m odal sosial adalah kem am puan yang tim bul dari 

adanya ke pe rcayaan dalam se buah kom unitas.  

 

Anggota kom unitas m aya pasti akan m e lakukan inte raksi m e lalui be rbagai platform 

m e dia sosial yang dise pakati. Agar te rjadi ke pe rcayaan di dalam prose s inte raksi 

sosial mereka, maka para anggota itu harus mentaati peraturan yang dise pakati be 

rsam a se hingga m e m pe rm udah kom unikasi yang dilakukan, kare na kom unikasi 

jarak jauh dan be rm e dia se pe rti ini sangat re ntan te rhadap ke salahpaham an.  

 

D alam hal ini m aka kom unitas m aya m e nye diakan pe luang untuk ikut se rta m e m 

pe rkuat individu dalam meraih kepentingan (s e p e rti k e p e n tin g a n k a u m m in o 

rita s a ta u p u n g a y a h id u p te rte n tu ), menemukan persahabatan bahkan 

bimbingan yang sebelum tidak dite m ukan atau tidak te rse dia dalam kom unitas di ke 

hidupan nyata mereka (Etzioni, 1997).  

 

Menurut W oolcock (200 1) ada 3 (tiga) jenis m odal sosial, yakni (1) social bounding (p 

e re k a t s o s ia l). Y a k n i m o d a l s o s ia l y a n g te rja d i k a re n a adanya ikatan 

yang kuat dalam ke hidupan ke m asyarakatan, se pe rti nilai, tra d is i, a d a t is tia d a t, 

p e rs e p s i y a ng s a m a .  

 

Je nis y a ng k e (2 ) a d a lah Social Bridging (je m b a ta n s o s ia l), y a k n i ik a ta n m 

o d a l s o s ia l y a n g tim b u l k a re n a adanya suatu ikatan sosial se bagai re aksi atas 

be rbagai m acam karakte ristik ke lom poknya. M odal sosial je nis ini bisa m uncul kare 

na adanya ke le m ahan yang dirasakan se se orang di lingkungan se kitarnya se hingga 

ia m e m utuskan untuk m e m bangun ke kuatan dari ke le m ahan yang ada te rse but. 

Je nis ke (3) Social Linking (ja rin g a n s o s ia l).  

 

Ja rin g a n sosial m e rupakan m odal sosial yang te rjadi kare na adanya hubungan 

sosial diantara be be rapa le ve l dari ke kuatan sosial status sosial dalam masyarakat. 

Misalnya elite politik dengan masyarakat umum. Dalam hal kom unitas Langsungenak, 

bisa dim asukkan ke dalam jenis Social Bridging atau je m batan sosial. Anggotanya m e 

m butuhkan ta m b a ha n re fe re ns i, info rm asi dan pe rke m bangan dunia kuline r, 

yang kurang didapatkan dari lingkungan nyata m e re ka.  

 

D iskusi dan pe rcakapan dalam grup F ace book Langsunge nak m e m pe rlihatkan 

bahw a m e re ka saling m e m uji dan m e nguatkan anggota lain untuk m e nge m 



bangkan kre asi di bidang kuline r. 48 





UM KM Dan W irausahawan Perempuan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di 

Indonesia m em punyai peran be sar dalam pe rtahanan pe re konom ian m asyarakat.  

 

Se bagaim ana dike tahui, krisis global te lah m e landa dan m e m pe ngaruhi pe re 

konom ian ne gara- ne gara di dunia te rm asuk Indone sia. D i te ngah krisis e kon om i 

dan krisis lapangan ke rja yang te rjadi di Indone sia, U M KM m uncul di te ngah te ng a 

h m a s y a ra k a t d a n m e nja d i a nd a la n untuk m e ng ha d a p i k ris is te rs e b 

ut.  

 

M e s k ip un U M K M m a s ih d ik e lo la s e c a ra s e d e rha na , d e ng a n 

manajemen sederhana, modal yang kecil dan belum mem ilik i k a r y a w a n dalam jum 

lah be sar, te tapi m am pu be rpe ran dalam m e ngatasi pe ngangguran dan m e njadi 

solusi e konom i m asyarakat (Agustina, 2019). Ekonom i UM KM m enjadi tum puan dan 

m enjadi pilihan penting bagi para sarjana untuk hidup le bih se jahte ra, m andiri dan m 

e nolong banyak orang mengatasi pengangguran.  

 

Dari seluruh UMKM yang ada di Indonesia, ternyata sebagaian besar dim otori ole h pe 

re m puan. G am bar be rikut m e m pe rlihatkan dom inasi pe re m puan di bidang U M 

KM . Gambar 2 Sum ber: https://kum paran.com diunduh pada 15 M e i 2019 Salah satu 

kom oditas yang m enjadi andalan bisnis UM KM adalah kuline r.  

 

Tre n pe rtum buhan produk m akanan dan m inum an ini be be rapa 
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 ta hun te ra k hir tum b uh s e c a ra s ig nifik a n d a n d ip re d ik s i p o te ns iny a a k 

a n te rus b e rtum b uh d i ta hun - ta hun m e nd a ta ng . Ini jug a tid a k lepas dari pe 

rke m bangan te knologi inform asi. Platform bisnis online yang dike m bangkan ole h 

unicorn dan startup yang be rope rasi di Indone sia memungkinkan bisnis kuliner 

berkembang sangat pesat akibat ke m udahan dalam be rtransaksi. G am bar be rikut m 

e m pe rlihatkan pe rke m bangan bisnis kuline r di Indone sia.  

 

Gambar 3 Sum ber: D a t a I n t e r n a l G o - Je k , d iu n d u h p a d a 1 5 M e i 2 0 1 9 

Ditam bah dengan jasa pengantara online, m a s y a r a k a t s e k a r a n g dim anjakan 

de ngan pilihan m akanan be ragam yang ditaw arkan para UMKM tanpa khaw atir 

dengan jarak yang jauh, w aktu tem puh dan biaya parkir. G am bar be rikut m e m pe 

rlihatkan data te ntang kaitan U M KM kuline r de ngan jasa pe ngantaran online te rs e 

b ut.  
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Dari data dan fakta diatas, tidak heran bila bisnis kuliner m em ang menggiurkan 

dengan asumsi, setiap orang butuh makan dan minum. Media sosial kem udian m 

engukuhkan diri m enjadi m edia yang am puh untuk m e m pe rom osikan tidak hanya 

produk, te tapi juga gaya hidup, te rm a s uk g a y a hid up d i b id a ng m a k a na n.  

 

D a ri y a ng s e m ula s e b a g a i ke butuhan pokok, kini m akanan be rke m bang m e 

njadi ke butuhan se kunde r bahkan te rsie r kare na ada gaya hidup m e w arnai pilihan 

makanan dan cara memperolehnya. Keterlibatan perem puan dalam dunia usaha kuliner 

di Indonesia se m akin be sar kare na lingkup patriarki yang dianut se bagian be sar 

masyarakat Indonesia.  

 

Menyajikan makanan merupakan tugas domestik pe re m puan dalam rrum ah ta ng g 

a- rum a h ta ng g a m a s y a ra k a t Ind o ne s ia , dan kare nanya tidak ada ke sulitan 

bagi pe re m puan untuk mengembangkannya menjadi sebauah wirausaha. Peran 

perempuan dalam dunia usaha kuline r se m akin dipe rhitungkan kare na bidang te rs e 

b ut m e m ilik i fle k s ib ilita s , m e mungkinkan perempuan untuk dapat te ta p m e 

nja la nk a n tug a s- tug a s d o m e s tik ny a s e b a g a i ib u d a n is tri se kaligus m e 

m bantu m e ningkatnya ke se jahte raan ke luarga.  

 

Tam bunan (2009) m enjelaskan penelitian - pe ne litian te rdahulu yang dilakukan te 

rhadap pe re m puan pe ngusaha ( fe m a le e n tre p re n e u r) d i ne gara- ne gara se 

dang be rke m bang m e nge le om pokkan pe re m puan pe ngusaha dalam tiga kate 

gori, yakni (1) pe re m puan yang m e njadi pe ngusaha kare na adanya pe luang dan ke 

se m patan, (2) pe re m puan yang menjadi pengusaha karena terpaksa, dan (3) k a re n 

a m e m a n g in g in ja d i 
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 pe ngusaha.  

 

Tiga kate gori te rse but didasarkan pada m otivasi atau alasan utam a se se orang m e 

njadi pe ngusaha atau be rw irausaha. Pada kategori pertam a, perem puan m em buka 

usaha sendiri tanpa tujua n, k o ns e p d a n re nc a na y a ng je la s . D ia membuka 

usaha karena hobi, untuk m e ngisi w aktu luang, bahkan kare na ikut- ik u t a n t e m a 

n , y a n g akhirnya be rke m bang m e njadi usaha yang se rius kare na m e ndatangkan 

ke untungan. Kate gori ke dua pe re m puan m e m buka usaha kare na kondisi ke 

uangan yang kurang.  

 

M otivasi u ta m a ny a a d a la h ta m b a ha n in c o m e dan meningkatkan 

kesejahteraan keluarga. Kategori ketiga, para perempuan in i m e m a n g s e n g a j a m 

e n c e b u r k a n d ir in y a m e n j a d i p e n g u s a h a , d a n bahkan m e m 

ungkinkan m e re ka m e ngikuti pe latihan- pe latihan atau be rse kolah di bidang bisnis 

yang akan dijadikan m odal ke m am puan be rw irausaha.  

 

Agustina (2019) juga m enyebutkan beberapa ham batan yang dite m ui pe re m puan 

dalam m e m ulai usaha. D iantaranya adalah (1) kurangnya panutan, (2) m inim nya pe 

ngalam an, (3) m inim nya je jaring usaha dan re ndahnya pa ndangan m asyarakat, (4) 

ke te rbatasan m odal, (5 ) k e te rb a ta s a n w a k tu . DISKUSI Anggota Langsungenak 

m em iliki banyak alasan untuk bergabung de ngan grup kuline r ini.  

 

D at a yang dipe role h m e m pe rlihatkan : Tabel 1. Alasan m enjadi anggota grup 

Alasan Ju m la h Prosentase Aw alnya iseng saja 657 12,4 Dim asukkan ke grup oleh te 

m a n 681 12,8 Mem ang sengaja m encari grup yang be rkaitan de ngan kuline r 3.962 

74,8 Sum ber: k u e s io n e r d io la h Meskipun m ayoritas m ereka m em ang m encari 

grup kuliner, tetapi tid a k banyak yang m e nam bahinya de ngan inform asi- in f o r m 

a s i d a r i g r u p kuline r yang lain.  

 

H al ini m e m buat pe nge lola Langsunge nak m e rasa be rbe sar hati kare na m e rasa 

te lah bisa m e m e nuhi ke butuhan anggotanya akan inform asi dan jaringan pe rte m 

anan, dan bahkan m e m be rikan manfaat kepada anggotanya. Sebanyak 5.297 atau 

99,9% responden 52 





menjawab bahwa menjadi anggota Langsungenak bermanfaat buat mereka. Tabel 2.  

 

Keanggotaan ke G rup kuliner Keanggotaan dengan grup kuline r lain ju m la h prose 

ntase Hanya Langsunenak 4.035 76,1 Tergabung juga di grup kuline r lain 1.265 23,9 

Sum ber: k u e s io n e r d io la h Manfaat yang didapat pun beragam . Tabel berikut m 

em perlihatkan ja w a b a n r e s p o n d e n a t a s p e r t a n y a a n m e n g e n a i m a n 

f a a t a p a y a n g dirasakan d engan bergabung di Langsungenak : Tabel 3.  

 

Manfaat Langsungenak manfaat ju m la h prose ntase Mendapatkan pengetahuan te nta 

ng re s e p- re s e p b a ru Mendapatkan pengetahuan te nta ng us a ha k uline r Bisa 

berbagi inform asi te nta ng m a s a k a n 4.174 78,8 2.790 52,6 2.009 37,9 Mendapatkan 

tem an baru 1.945 36,7 Mendapatkan inspirasi masakan sehari- hari 3.082 58,2 Sum ber : 

kuesioner diolah Dari hasil wawancara yang dilakukan selam a kegiatan Kopdar Akbar 

be rlangsung, didapati fakta bahw a m ayoritas ibu - ib u a n g g o t a La ng s ung e na k 

s ud a h m e m ula i us a ha k uline r d a ri s k a la y a ng p a ling k e c il, yakni ditaw 

arkan ke te m an dan te tangga de kat.  

 

Aw alnya m e m ang be tulbe tul hanya prom osi dari m ulut ke m ulut, bahkan banyak 

juga yang be ralasan hanya ingin m e nolong te tangga atau te m an agar tidak re pot 

memasak. Pengetahuan tentang resep dan cara memasak yang di dapat dari diskusi di 

grup Langsunge nak bisa langsung di prakte kkan untuk menambah koleksi masakan. 

Dengan demikian teman dan tetangga dekat menjadi lebih tertarik untuk mencicipi 

masakan yang lain lagi.  
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 Prom osi kem udian berkem bang, tidak lagi dari m ulut ke m ulut tetapi sudah m e 

lalui m e dia sosial. B iasanya yang dipaai adalah grup W hatsapp. Seorang ibu biasanya 

m em iliki beberapa grup W hatsapp yang tersim pan dalam gadge tnya, dan dia m e 

naw arkan de ngan cara m e m bagikan in f o r m a s i m a s a k a n a p a y a n g d ia m a 

s a k h a r i it u , d ik ir im k e b e b e r a p a g r u p .  

 

Apakah grup Langsungenak menginspirasi usaha kuliner? D ata te nta ng itu d id a p a 

tkan, dan nam pak se bagai be rikut: Tabel 4 : M otivasi m engem bangkan usaha kuliner 

ja w a b a n ju m la h Prosentase Ya, saya term otivasi untuk membuka usaha kuliner 

3.627 69,6 



Tidak, saya tidak tertarik untuk m e m buka usaha kuline r Ya, saya term otivasi untuk 

mengembangkan usaha kuline r saya yang sudah ada Tidak, Langsungenak tidak 

memberikan motivasi usaha kuline r _509 9,8 1.051 20,2 0 0 



 54 _Sum ber: k u e s io n e r d io la h 69,6% yang m enjaw ab te rm o tiv a s i untuk m e 

m b uk a us a ha k uline r dibe rikan ole h anggota yang be lum m e m punyai atau be 

lum m e m ulai usaha kuline r. G rup langsunge nak te rnyata be rpe raan dalam 

menumbuhkan motivasi wirausaha bagi ibu - ib u .  

 

D a r i k e m a m p u a n memasak dan mengembangkan resep, mu ncullah m otivasi 

untuk be rw irausaha. H am pir se nada de ngan itu, ibu- ib u y a n g s u d a h m e m ilik 

i usaha pun te rnyata juga te rm otivasi untuk m e nge m bangkan usahanya. Ada 20,2% 

atau 1.051 yang m engatakan bahw a m ereka m enjadi punya ke inginan untuk m e nge 

m bangkan usaha kuline rnya.  

 

Motivasi yang ditularkan oleh langsungenak ternyata tidak berhenti sam pai pada tahap 

afe ksi te tapi sudah pada tahapan pe laksanaan. Mereka yang term otivasi itu betul - be 

tul m e lakukan apa yang diinginkannya dan m e njadi w irasaha pe re m puan bidang 

kuline r. D ari pe ndirian dan pe nge m bangan usaha itu, m e re ka m e ngaku bisa 

mendapatkan keuntungan secara ekonomis, yakni naiknya pendapatan 





mereka.  

 

Tambahan pendapatan/penghasilan itu te rliha t d a la m ta b e l be rikut: Tabel 5: Rata- 

ra ta ta m b a ha n p e ng ha s ila n d a ri usaha kuline r yang didirikan kare na 

Langsunge nak Rata- ra ta ta m b a ha n pe nghasilan ju m la h Prosentase Dibawah 2 

juta / bulan 2.724 79,6 2 - 5 juta / bulan 580 17 5 - 10 juta / bulan 80 2,3 Diatas 10 juta / 

bulan 37 1,1 Sum ber: k u e s io n e r d io la h Tam bahan penghasilan tentu m 

eningkatkan kesejahteraan keluarga. Dan m otivasi paling m ujarab bagi wirausaha 

adalah bertam bahnya pe nghasilan dan ke untungan dari usaha kuline r yang 

dilakukannya.  

 

KESIM PULAN Bergabung dengan kom unitas m aya akan bisa m em berika n m anfaat 

bagi para anggotanya apabila anggota m e m punyai kom itm e n kuat untuk 

melaksanakan pengetahuan yang didapatnya dari komunitas maya te rs e b ut. Info rm a 

s i y a ng d id a p a tk a n d a la m d is k us i- diskusi de ngan kom unitas m aya akan 

hanya sam pai pada e fe k m e nam bah pengetahuan saja apabila anggota te rse but 

tidak inte ns be rkom unikasi dan mendapatkan relasi emosional dengan anggota 

komunitas yang lain.  

 

Metam orfosa dari kom unitas m aya m enjadi kom unitas nyata ternyata memberikan 

manfaat lebih pada anggotanya. Tidak hanya se batas sam pai ting k a t p e ng e ta hua 

n, te ta p i b e rk e m b a ng k e ting k a t a fe k s i d a n im p le m e n t a s i d a r i d is k 

u s i g r u p . Penting untuk m asuk dan berinteraksi dalam sebuah kom unitas, kare na 

akan banyak inform asi yang didapat.  

 

D an inform asi pun sudah te rs a ring , b uk a n sem barang inform asi m elainkan 

inform asi - in f o r m a s i yang diinginkan, kare na orang pasti sudah m e nye le ksi kom 

unitas m ana yang ingin dia m asuki. Ke depan, penelitian ini bisa dikem bangkan untuk 

m engetahui pe rke m bangan m asing- masing usaha yang telah didirikan ol eh para 

anggota.  

 

Apakah se tiap w irausaha kuline r bisa be rtahan, be rke m bang atau justru m ati? D an 

apa pe nye bab be rtahan, be rke m bang dan m atinya usaha kuline r yang dilakukan 

ole h para pe re m puan ini. D iharapkan data 
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 yang dipe role h dari se lanjutnya akan m e njad i m a s u k a n b a g i p r o g r a m pe 
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