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RINGKASAN 

 

 

Strategi imitasi telah menjadi strategi terbaik untuk mengejar ketertinggalan dari pemimpin pasar. 

Fenomena strategi imitasi juga masih dominan dilakukan oleh Usaha Kecil dan Menengah di 

kawasan sentra tas dan koper tanggulangin Sidoarjo. Penelitian ini bertujuan mengungkap proses 

keberhasilan penerapanan strategi imitasi yang dilakukan oleh pengrajin di Kawasan sentra tas dan 

koper Tanggulangin Kabupaten Sidoarjo. Penelitian menggunakan paradigma interpretif dan 

pendekatan fenomenologi. pengumpulan data melalui wawancara mendalam, observasi dan 

dokumentasi. Analisis data mengacu pada teknik analisis Creswell dan unit analisis adalah 

pengrajin tas dan koper. Temuan penelitian menunjukkan bahwa strategi imitasi disikapi positif 

oleh pengrajin yang didukung dengan semangat belajar dan semangat untuk maju. Pengalaman 

penerapan strategi imitasi terwujud dalam tema peluang keuntungan, akses pasar, belajar dari 

kegagalan, senang tantangan, orientasi jangka panjang dan kerja keras. Originalitas penelitian 

berhasil mengungkap nilai-nilai kewirausahaan yang menyertai kesuksesan penerapan strategi 

imitasi.  
 


